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รายละเอียดของรายวิชา 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง 

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา คณะวิทยาการจัดการ สาขาวิชานิเทศศาสตร ์

หมวดที ่๑ ข้อมูลทัว่ไป 

๑. รหัสและชื่อรายวิชา 
๓๐๐๒๑๐๔  การผลิตสือ่โฆษณาและประชาสัมพันธ์                                                                 

๒. จํานวนหนว่ยกิต 
๓(๒-๒-๓) 

๓. หลกัสูตร และประเภทรายวิชา  
หลักสตูรศลิปศาสตรบัณฑิต  สาขาวิชานิเทศศาสตร์  และเป็นวิชาบังคับ 

๔. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผูส้อน 
รศ. สุวรรณ ี โพธิศรี 

๕. ระดับการศกึษา / ชัน้ปีทีเ่รียน 
สําหรับนักศึกษาชั้นปีที่ ๒ สาขานิเทศศาสตร์ ภาคเรียนที ่๒ ปีการศึกษา ๒๕๕๔ จํานวน ๕๐ คน 

๖.รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) 
ไม่ม ี

๗. รายวิชาทีต้่องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถา้มี)  
ไม่ม ี

๘. สถานที่เรียน  
คณะวิทยาการจัดการ   มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง 

๙. วนัที่จัดทํารายละเอียดของรายวิชา หรือวนัที่มีการปรับปรุงครั้งลา่สุด 
๑ พฤศจิกายน ๒๕๕๔ 

 

หมวดที ่๒ จุดมุ่งหมายและวตัถุประสงค ์

๑.  จุดมุ่งหมายของรายวชิา 
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๑. เพื่อให้นักศึกษามีความรู้และเข้าใจในความหมาย ความสําคัญ แนวคิดและหลักเกณฑ์ในการเลือกสื่อเพื่อการโฆษณา
และประชาสัมพันธ์ 
๒. เพื่อให้นักศึกษาสามารถอธิบายกระบวนการผลิตสื่อเพ่ือการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
๓. เพื่อให้นักศึกษาสามารถผลิตสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ได้ 
๔. เพื่อให้นักศึกษาสามารถประเมินผลสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 

๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
เพื่อให้นักศึกษามีความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับการผลิตสื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ เพ่ือเป็นข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับงานอาชีพ
การโฆษณา   และเพื่อให้สอดคล้องกับสาระวิชาในกรอบหลักสูตรมาตรฐานด้านนิเทศศาสตร์ของสํานักงานคณะกรรมการ
อุดมศึกษา 
 

                                                 หมวดที ่๓ ลกัษณะการดําเนินการ 

๑. คําอธิบายรายวิชา 

ความหมาย ความสําคัญ แนวคิดและหลักเกณฑ์ในการเลอืกสือ่เพือ่การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ กระบวนการผลติ
สื่อเพือ่การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ปฏิบัติการผลติสื่อประเภทต่าง ๆ เพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ การ
ประเมินผลสือ่เพ่ือการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ 

 

๒. จํานวนชัว่โมงที่ใช/้ภาคการศกึษา 

บรรยาย 
  ๔๘ ชั่วโมง  

สอนเสริม  
ตามความต้องการของนักศึกษา
เฉพาะราย/กลุม่ 

การฝกึปฏิบัติ/งานภาคสนาม/
การฝกึงาน 
ไม่มีการฝึกปฏิบัติงาน/งาน
ภาคสนาม/การฝึกงาน 

การศกึษาด้วยตนเอง 
๖ ชั่วโมงตอ่สปัดาห์ 

 
๓. จํานวนชั่วโมงต่อสปัดาห์ที่อาจารย์จะให้คําปรกึษาและแนะนําทางวิชาการแก่นกัศึกษาเป็นรายบุคคล 

-  อาจารย์ประจํารายวิชาประกาศให้คําปรึกษาผ่านเว็บไซต์คณะ 
-  อาจารย์จัดเวลาให้คําปรึกษาเป็นรายบุคคล หรอืรายกลุ่มตามความตอ้งการ ๑ ชั่วโมงต่อสัปดาห์ (เฉพาะรายทีต่อ้งการ) 
 

                           หมวดที่ ๔ การพฒันาการเรียนรู้ของนกัศึกษา 

๑. คุณธรรม จริยธรรม 
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๑.๑.  คณุธรรม จริยธรรมทีต้่องพัฒนา 
            พัฒนาผู้เรียนให้มคีวามรับผิดชอบ มีวินัย มีจรรยาบรรณวิชาชพี  โดยมีคุณธรรมจริยธรรมตามคุณสมบัตหิลักสตูร ดังนี ้

  - เคารพในสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น  เคารพในคุณค่าและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์  
  -  เคารพกฎระเบียบ กติกา และข้อบังคับต่าง ๆของ องค์กรและสังคม 
  - ตระหนักในคุณค่าของความจริง ความดี ความงาม และความมีเหตุผล 
  - มีความเสียสละ ซื่อสัตย์สุจริต มีวินัย ตรงต่อเวลา มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
  - มีภาวะความเป็นผู้นําและผู้ตาม สามารถทํางานเป็นทีมได้ 
  -  สามารถวิเคราะห์ผลกระทบที่เกิดจากการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ที่ขาดความรับผิดชอบต่อสังคม 

 ๑.๒.  วธิกีารสอนที่จะใชพ้ฒันาการเรียนรู้  
   - บรรยายพร้อมยกตัวอย่างกรณีศึกษาเก่ียวกับประเด็นทางจริยธรรมในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
          - อภิปรายกลุ่ม 
          - กําหนดให้นักศึกษาหากรณีตัวอย่างที่เกี่ยวข้องแล้วนํามาวิเคราะห์ตามศาสตร์และทฤษฎีที่เรียน พร้อมกับแลกเปลี่ยน
เรียนรู้กัน 
 ๑.๓.   วธิีการประเมินผล  
  - พฤติกรรมในการเรียน เช่น การแต่งกาย ตรงเวลา และส่งงานที่มอบหมาย 
         - พฤติกรรมระหว่างการทํางานกลุ่ม การนําเสนอ อภิปรายกลุ่ม 
         - ประเมินผลโดยการสอบ แบบฝึกหัด กรณีศึกษา และรายงาน 
 

๒. ความรู้ 
๒.๑.   ความรู้ที่ต้องได้รับ  

ความรู้และเข้าใจในความหมาย ความสําคัญ แนวคิดและหลักเกณฑ์ในการเลือกสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
ตลอดจนกระบวนการผลิตและประเมินสื่อเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 

๒.๒.   วธิกีารสอน 
                -  บรรยายประกอบสื่อ และการยกตัวอย่าง 
                -  การทํางานกลุ่มและนําเสนอรายงานจากการค้นคว้า 
                -  ฝึกผลิตสื่อเพ่ือการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
                -  จัดทําแบบทดสอบหลังเรียน 
 ๒.๓ . วธิกีารประเมินผล 
        -   สังเกตพฤติกรรมของผู้เรียนและติดตามงานที่ได้มอบหมาย 
               -   ประเมินจากแบบฝึกหัด  การทดสอบวัดความรู้และทักษะ  และงานที่ได้รับมอบหมาย 
               -   ทดสอบหลังเรียน  
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๓. ทักษะทางปัญญา 
๓.๑.   ทักษะทางปัญญาที่ต้องพัฒนา 

       พัฒนาความสามารถในการคิดอย่างเป็นระบบ มทัีกษะทางการวิเคราะห์ สังเคราะห์และประเมินค่า ลักษณะของข้อมูล 
เพ่ือนํามาวิเคราะห์และสร้างสรรคช์ิ้นงานโฆษณาละประชาสัมพันธ์  

 ๓.๒.   วธิกีารสอน 
                -  มอบหมายงานเป็นกลุ่ม/รายบุคคล   ค้นคว้าและนําเสนอผลงานในชั้นเรียน 
                -  อภิปรายแลกเปลี่ยนความรู้ 
๓.๓   วธิีการประเมินผล  

                -  ให้นักศึกษาประเมินตนเอง /กลุ่มประเมิน  
                -  ประเมินจากผลงานการนําเสนอ/ ผลงานการศึกษาค้นคว้า 
                -  สังเกตความมีส่วนร่วมในการถาม-ตอบ 

๔ ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ  
๔.๑  ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ต้องพัฒนา  

 พัฒนาการเรียนรู้ด้วยตนเองและพัฒนาการทํางานกลุ่มระหว่างผู้เรียนอย่างต่อเนื่อง เสริมสร้างความสามัคคีในการ
ทํางานกลุ่ม และแบ่งหน้าท่ีในการบริหารจัดการ สามารถติดต่อประสานงาน ด้วยความมีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับเพ่ือนร่วมงานและ
บุคคลอื่น ตลอดจนมีความรับผิดชอบในงานที่ได้รับมอบหมาย 
๔.๒  วธิกีารสอน 

 -  กําหนดให้นักศึกษาทํางานกลุ่ม ด้วยการรู้จักการแบ่งหน้าท่ีความรับผิดชอบ การวางแผนในการทํางาน การแสดงความ
คิดเห็นต่อประเด็นต่าง ๆ ในเนื้อหารายวิชา 
        -  การร่วมกันวิเคราะห์ชิ้นงานโฆษณา 
๔.๓  วธิกีารประเมิน 

        -   ประเมินจากการส่งงานตามกําหนด  
        -   ประเมินจากผลการประเมินตนเองและกลุ่ม 
๕ ทักษะการวเิคราะห์เชิงตวัเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
๕.๑  ทักษะการวิเคราะห์เชงิตัวเลข การสือ่สาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศที่ต้องพัฒนา 

 - พัฒนาทักษะความรู้ ความสามารถในการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพทั้งการพูด เขียน อ่าน การตีความ และการเสนอ
รายงานในชั้นเรียน 
          - พัฒนาทักษะในการเลือกใช้รูปแบบของสื่อการนําเสนอที่สอดคล้องกับบริบทต่าง ๆ และสามารถใช้สารสนเทศและ
เทคโนโลยีสื่อสารอย่างเหมาะสม 
๕.๒  วธิกีารสอน 

              - ให้ศึกษาค้นคว้าด้วยตัวเองทางเว็บไซต์ แล้ววิเคราะห์พร้อมกับนําเสนอ ทั้งแบบบรรยาย การยกตัวอย่างกรณีศึกษา 
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เชื่อมโยงกับเนื้อหาวิชา พร้อมกับบอกแหล่งอ้างอิง 
              - นําเสนอผลการศึกษาค้นคว้า ในรูปแบบเทคโนโลยีที่เหมาะสม 
              - กําหนดให้นักศึกษาทํางานเป็นกลุ่มและรายบุคคล นําเสนอผลงาน จัดทํารายงานส่งทั้งเป็นเล่มและใช้เทคโนโลยี
สื่อสารอย่างอื่น (E-mail) 
๕.๓  วธิีการประเมินผล  

             -  ประเมินจากการส่งรายงานและการนําเสนอในรูปของเทคโนโลยีทางการสื่อสาร 
             - ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการอภิปราย หลังจากฟังการนําเสนอผลการศึกษา 
             - ประเมินผลการทํางานในรายงาน และตอบข้อซักถามของอาจารย์  
 

หมวดที ่๕ แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 
สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด จํานวน

ช่ัวโมง 
กิจกรรมการเรียน  
การสอน สื่อทีใ่ช้  

ผู้สอน 

    ๑ 

- แนะนําเนือ้หาในหลักสูตร วิธีการเรียนการสอน 
กิจกรรมตลอดหลักสตูร การวัดผล การจัด
กิจกรรมกลุม่สมัพันธ์  ประเมนิผู้เรียน 

๔ - บรรยาย โดยใช ้Power 
point 
- อภิปราย 
- กิจกรรมกลุม่สัมพันธ์ 
- ซักถาม-ตอบ 

รศ. สุวรรณ ี

สัปดาห์
ที่ 

หัวข้อ/รายละเอียด จํานวน
ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียน  
การสอน สื่อทีใ่ช้  

ผู้สอน 

๒ 

การโฆษณาและองค์กรโฆษณา 
สื่อโฆษณาและการเลือกใชส้ื่อโฆษณา 
 ประเภทและคณุสมบตัิสือ่โฆษณา 
           การเลือกสื่อโฆษณาในภาพรวม 
           การเลือกสื่อโฆษณาหลักแต่ละชนดิ 
 

๔ - บรรยาย โดยใช ้Power 
point 
- แบ่งกลุม่ศึกษาและนําเสนอ 
- ซักถาม-ตอบ 
- กิจกรรมท้ายบท 

รศ. สุวรรณ ี

๓ 

การวเิคราะห์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ ์
          แนวคิดพื้นฐานทางการตลาดเกี่ยวกับ
ผลติภัณฑ์  

๔ - บรรยายโดยใช ้Power 
point 

- ฝึกวิเคราะห์ตราสินค้า

รศ. สุวรรณ ี
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           การวางแผนกลยุทธท์างการตลาด และผลิตภัณฑ ์

- รายงานหน้าชั้น 

๔-๕ 

เทคนิคการสรา้งสรรคง์านโฆษณา    
 ความคิดสร้างสรรค์กับงานโฆษณา 
          ลกัษณะงานสร้างสรรค์โฆษณา 
          แนวทางการสร้างสรรค์งานโฆษณาตาม
แนวคิดของนักโฆษณา 
          Big Idea กับการสร้างสรรค์งานโฆษณา 
          วิธีการนําเสนอ Big Idea ไปสู่การรับรู้ของ
ผู้บริโภค 
          ภาษาท่ีใชใ้นการโฆษณา 

๘ - บรรยายโดยใช ้Power 
point 

- ฝึกสร้างสรรค์โฆษณาโดย
การหา Big Idea และ
วิธีการนําเสนอ 

รศ. สุวรรณ ี

๖-๘ 

การผลิตงานโฆษณาในสื่อต่าง ๆ    
          การผลิตโฆษณาทางสื่อวิทยุกระจายเสียง 
          การผลิตโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ์ 
          การผลิตภาพยนตรโ์ฆษณา 
 

๓ -       บรรยายโดยใช ้
Power Point 
-      ศึกษาโฆษณาตัวอย่าง 
-       ฝึกผลิตสื่อโฆษณา 

 

รศ. สุวรรณ ี

๙ 
สอบกลางภาค     ๒ ข้อสอบลักษณะปรนัย

และอตันัย 
รศ. สุวรรณ ี

 
 
 
 
 
 
 
สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด จํานวน

ช่ัวโมง 
กิจกรรมการเรียน  
การสอน สื่อทีใ่ช้  

ผู้สอน 

๑๐ 

สื่อกบัการประชาสัมพันธ ์

สื่อบุคคลเพื่อการประชาสัมพันธ ์

         ขอ้ได้เปรียบและขอ้เสียเปรียบของสื่อบุคคล 

          โอกาสที่เหมาะในการใช้สือ่บุคคล 

๔ -       บรรยายโดยใช ้
Power Point 
-        ฝึกพูดเพื่อการ
ประชาสัมพันธ์ 

 

รศ. สุวรรณ ี
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          รูปแบบของการใช้สือ่บุคคลเพือ่การ
ประชาสัมพันธ์ 

          แนวทางในการเลือกสื่อบุคคล 

          การพฒันาสื่อบุคคลของหน่วยงาน 

          บทบาทของนักประชาสัมพันธ์ตอ่ผูบ้ริหาร 

๑๑ 

การผลิตสื่อวทิยุกระจายเสยีงเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ ์       
 การสร้างสรรคร์ายการวิทยุกระจายเสียง
เพื่อการประชาสัมพันธ์ 
          วัตถุประสงค์ของการผลติรายการ
วิทยุกระจายเสียงเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
           ลักษณะของรายการวิทยุกระจายเสียงเพื่อ
การประชาสัมพันธ์ 
           รูปแบบ รายการวิทยุกระจายเสียงเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์ 
           กลยุทธ์การสร้างสรรค์รายการ
วิทยุกระจายเสียงเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
           กระบวนการผลิตรายการ
วิทยุกระจายเสียงเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 

๔ - บรรยายโดยใช ้Power  
Point 

-  ฟังตัวอย่างสปอตวิทย ุ

-  ฝึกปฏิบัติทําสปอตวิทยุ 

รศ. สุวรรณ ี

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สัปดาห์

ที่ 
หัวข้อ/รายละเอียด จํานวน

ช่ัวโมง 
กิจกรรมการเรียน  
การสอน สื่อทีใ่ช้  

ผู้สอน 

๑๒ 
การผลิตสื่อวทิยุโทรทัศน์เพือ่การประชาสมัพันธ์
 การสร้างสรรคร์ายการวิทยุโทรทัศน์เพือ่

๔ - บรรยายโดยใช ้Power  
Point 

รศ. สุวรรณ ี
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การประชาสัมพันธ์ 
          ความสําคัญของการสร้างสรรค์รายการวิทยุ
โทรทัศน์เพื่อการประชาสัมพนัธ์ 
          คุณลกัษณะรายการวิทยุโทรทัศน์เพื่อการ
ประชาสัมพันธ์ 
          กระบวนการสร้างสรรค์รายการวิทยุ
โทรทัศน์เพื่อการประชาสัมพนัธ์ 

- ดูตัวอย่างสปอตโทรทศัน ์

- ฝึกเขียน story board 

๑๓ 

การผลิตสิ่งพมิพ์เฉพาะกิจเพื่อการประชาสัมพันธ์
 หนังสือพิมพ์และนติยสารเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์  
 โปสเตอร ์
          แผ่นพบั 
          จดหมายส่งตรงเพื่อการประชาสัมพนัธ์ 
          จดหมายข่าว 
          รายงานประจําปี 
          ขั้นตอนการสร้างสรรค์สิ่งพิมพ์เฉพาะกิจ
เพื่อการประชาสัมพันธ์ 

๔ - บรรยายโดยใช ้Power  
Point 
-      อภิปราย/ซักถาม 
-      ฝึกผลติสือ่สิ่งพิมพ ์

รศ. สุวรรณ ี

๑๔ 

สื่อมวลชนสัมพันธ ์   
 ประเภทของสือ่มวลชน 
          ขอ้ได้เปรียบและขอ้เสียเปรียบของ
สื่อมวลชน 
          รูปแบบของงานประชาสัมพันธ์ทาง
สื่อมวลชน 
          การจัดทําข่าวแจก 
          การจัดทําภาพข่าวประชาสัมพันธ ์
          การสร้างความสัมพันธ์กับสื่อมวลชน 
          การเลือกใช้สือ่มวลชน    

๔ - บรรยาย โดยใช ้Power 
point 
-  ศึกษาตัวอย่างข่าวและ
ภาพข่าว 
-  ฝึกเขียนข่าวและคํา
บรรยายภาพข่าว 

รศ. สุวรรณ ี

๑๕ 

การประเมินผลสื่อเพื่อการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ ์
 การประเมินผลสือ่โฆษณา 
          การประเมินผลสือ่ประชาสัมพันธ์ 

๔ - บรรยาย โดยใช ้Power 
point 
- ซักถาม-ตอบ 
 

รศ. สุวรรณ ี
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๒        แผนการประเมินผลการเรียนรู ้

กิจกรรม 
ที่ 

ผลการเรยีนรู ้ วิธกีารประเมิน 
สัปดาห์ที ่
ประเมิน 

สัดสว่นของการ   
ประเมินผล 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ข้อ ๑ - การมาเรียน 
- การตรงต่อเวลา 
- ความมีระเบียบวินัย 

 

๑-๑๕ 
๑-๑๕ 
๑-๑๕ 

๕ % 

ความรู้  ข้อ ๒ 
 

- สอบกลางภาค 
- สอบปลายภาค 
 

๙ 
๑๖ 
 

๓๐% 
๓๐% 

 
ปัญญา ข้อ ๓ - การวิเคราะห์กรณีศึกษา 

- ผลงานที่นําเสนอ 

๑-๑๕ 
๑๕ 

 ๒๕% 

สัมพันธ 
ภาพ / 
ความ 
รับผิดชอบ 

ข้อ ๔ - พฤติกรรมการทํางานเป็นทีม 
- การส่งงานตามกําหนด 
- งานที่มอบหมาย 

๑-๑๕ 
 

๕ % 

ทักษะการ 
สื่อสาร/ 
เทคโนโลยี 

ข้อ ๕ - การเข้าช้ันเรียน 
- การมีส่วนร่วม อภิปราย เสนอความคิดเห็นใน 
ช้ันเรียน 
- การใช้ช่องทางติดต่อโดยสื่อใหม่ 
- การผลิตผลงานโดยใช้เทคโนโลยี 

๑-๑๕ 
 

๕ % 

 
 

 

หมวดที ่๖ ทรพัยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตําราและเอกสารหลกั 
   สุวรรณี  โพธิศรี . (๒๕๕๑). การผลิตสื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์. ลําปาง : มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง. 

๒. เอกสารและข้อมูลสําคัญ 
ไม่ม ี

๓.  เอกสารและข้อมูลแนะนํา 
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      เว็บไซต์ทีเ่กี่ยวข้อง เช่น www.kosanathai.com   www.adintrend.com  www.sonthayaonline.com/tag/ 
 

 

 

หมวดที ่๗ การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

๑. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธผิลของรายวิชาโดยนกัศกึษา 
การประเมินประสทิธิภาพของรายวิชาในส่วนของนักศึกษาที่เรียนในแต่ละหมู่นั้น ดําเนนิการผ่านกิจกรรมต่าง ๆ 

ดังนี้ 
 ๑.๑  ผู้สอนจดัเวลาท้ายบทเรียนประมาณ ๑๕ นาที เพ่ือให้นักศึกษาได้ถาม-ตอบหรอืสนทนาแลกเปลี่ยนความรู้ 
ความเข้าใจในสาระเกี่ยวกับเน้ือหาที่เรียน เพื่อทดสอบประสทิธิภาพของการเรียนการสอนแต่ละครั้ง 
 ๑.๒  ผู้สอนตรวจผลงานและแบบฝึกหดัอย่างสม่ําเสมอและให้ข้อมูลย้อนกลับเพื่อการปรับปรุงแก้ไขแก่นักศึกษา
ทันท ี
 

๒. กลยุทธก์ารประเมินการสอน 
          ๒.๑ มหาวิทยาลัยกําหนดใหม้ีการประเมินคณุภาพการสอนและสิง่สนับสนุนการเรียนรู้ทุกรายวิชา ทุกภาคเรียน 
และมีการแจ้งผลการประเมนิให้ผู้สอนรับทราบเพ่ือปรับปรุงแก้ไขในภาคเรียนตอ่ไป 
          ๒.๒ ศึกษาประสทิธิภาพการสอน พิจารณาจากผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนของนักศึกษาที่ผ่านเกณฑ์ความพึงพอใจของ
ผู้สอน 

 

๓. การปรบัปรุงการสอน 
 สาขาวิชามีการกําหนดใหผู้้สอนทําวิจัยในชัน้เรียนทุกภาคเรียนและนําผลมาปรับปรุงการเรียนการสอนในปี
การศึกษาตอ่ไป 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
 การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชานี้ จะดําเนินการอย่างตอ่เนือ่ง  ดังนี้ 
    ๔.๑ ผลสัมฤทธิ์ด้านความรู้และทักษะ ดําเนินการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของผู้เรียนจากการตรวจผลงานและให้
ข้อมูลย้อนกลับแก่นักศึกษาเพื่อการปรับปรุงแก้ไขทันที  และพิจารณาจากผลการทดสอบทั้งระหว่างภาคและปลายภาคเพื่อ
นําข้อมูลมาปรับปรุงการเรียนการสอน 
    ๔.๒ ผลสัมฤทธ์ิด้านคุณธรรม ดําเนินการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิ โดยพิจารณาจากการตรวจผลงาน การสังเกต
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พฤติกรรมด้านความรับผิดชอบ และการทํางานร่วมกับผู้อื่นในระหว่างการปฏิบัติงานทั้งงานรายบุคคล และงานกลุ่ม 
 

๕. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
   ๕.๑ นําข้อมูลที่ได้จากการตรวจผลงานและแบบฝึกหัดมาใช้ในการวางแผนซ่อมเสริมผ ู ้เรียนในส่วนที่ไม่เข้าใจ  
   ๕.๒ ใช้ข้อมูลผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนของนักศึกษา และผลการประเมินคุณภาพการสอนและสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้วาง
แผนการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ในปีการศึกษาต่อไป 

 
 

 
 
 


